“赖掌门”赖茅酒系列产品招商
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广州保科力医药保健品进出口有限公司“赖掌门”总代理：

     广州保科力医药保健品进出口有限公司成立于1985年，前身是“广州医药保健品进出口公司”，2001年曾改名为“广州市保科力贸易公司”，现为广州纺织工贸企业集团有限公司属下核心大型国有专业进出口公司。广州保科力医药保健品进出口有限公司全权代理“赖掌门”产品面向香港、澳门、广州各区及县级市招分销商。

贵州中心酿酒厂精酿出品“赖掌门”：
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贵州中心酿酒集团有限公司（原名贵州中心酒厂）始建于1982年，经过三十多年的艰苦创业，已由一个供销系统的老酒厂发展为年储酒能力16000多吨的实体性酿酒企业。茅台镇500家酒类企业中,A级企业只有一家,贵州茅台酒厂,而贵州中心酿酒集团是茅台镇内5个获得B级认证的酱香白酒酿造企业之一，属仁怀市政府、仁怀市酿酒工业协会推荐的骨干企业，2011年入选贵州省仁怀市首批白酒工业旅游点。公司技术力量雄厚，设备设施齐全，检测手段完善，集生产、开发、酱香标准科研、文化旅游、大型洞藏酒库于一体。现有基酒厂6个，内设传统发酵窖池800多个；有现代化的调制、过滤、灌装设备和一流的产品检验、化验设备；有包装厂3个，配有6条现代化包装生产线；另有一家文化传播公司和一家酱酒科研所，科研所有3名国家级评酒委员、酿酒工程师、酿酒学科带头人和5名省级评酒委员、酿酒工程师。公司在1999年通过ISO 9001质量体系认证的基础上，顺利通过ISO 9001标准BVQI国际质量标准体系认证.

 新中国成立后，赖茅酒酒厂被收为国有，成立“贵州茅台酒厂”其产品“贵州茅台酒”被誉为“国酒”，从此，“贵州茅台酒”享誉海内外。“赖茅酒”为国酒茅台未来的辉煌奠定了坚实的基础。悠悠赤水，汇集众多灵泉秀水，千百年来一直浸润着古镇茅台，在这溢满酒香，遍布紫红土壤的热土上，众所周知，香满天下的贵州茅台酒，“赖茅”是其前身之一。贵州茅台镇赖茅酒集团有限公司与贵州中心酿酒集团共同多年窖藏而成的“隆裕酒号”赖茅酒，传承并突出了传统赖茅酒的酱香本色，具有酒体丰满，醇和细腻，味长优雅，空怀留香，风格独特，堪称酒中珍品。

产品年份规格：“赖掌门”赖茅酒系列

 
	包装
	年份系列
	规格/件

	瓶装
	5年0.25斤装
	125mlX24瓶

	
	5年窖藏
	500mlX6瓶

	
	10年窖藏
	500mlX6瓶

	
	15年窖藏
	500mlX6瓶

	
	20年窖藏
	500mlX6瓶

	
	30年窖藏
	500mlX6瓶

	
	50年窖藏
	500mlX6瓶

	礼盒装
	15年窖藏（2瓶）
	500mlX2瓶X6套

	酒坛装
	30年封坛（6斤普装）
	3000mlX2坛

	
	30年封坛（6斤精品）
	3000mlX2坛


 
竞争优势：专业、传统、天然、精品战略

专业：由国家级评酒委员赖世桥精心勾兑而成，具有专业人才、专业技术团队、专业的酱香白酒研发中心、专业的品牌策划和营销培训。

传统：端午制曲、重阳投料、八次发酵、九次蒸馏、七次取酒全是人工作业，没有机械操作，严格按照传统酱香工艺，多年洞藏秘窖,方能醇和细腻、空杯留香。

天然：不可复制的，得天独厚资源优势——茅台镇。无一工业污染，赤水河的灵泉秀水所酿造的美酒，酒内微生物高达140多种，离开此地10公里之外所酿之酒，微生物不超过80种。味长优雅的“赖掌门”赖茅酒，饮时醇和、细腻、柔绵、饮后口不干、喉舒畅、头不痛、第二天神清气爽。

精品：采用最新热压、击凸复合工艺印制而成，高档次包装印刷+高品质美酒。我们的宗旨是创造精品让消费者喜爱。

招商政策：

1、分销商基本条件

（1）、具有酒类经营的合法资格，开设赖掌门形象店或已有酒类专卖店铺的分销商优先考虑；有终端销售渠道的分销商优先考虑；

（2）、有良好的商业信誉，具备一定的经济实力；

（3）、拥有酒水经销经验； 

（4）、有较完善的销售网络或终端。

2、市场保护支持

 （1）、在本区域内享有独家经销权，有完善的市场保护措施可有效杜绝冲货、串货等行为；

 （2）、零售价统一执行我司制定的指导价格。

招商区域：香港、澳门、广州各区和县级市

联系方式：

联 系 人： 莫顺才、吴捷

联系电话： 020-8890 3493    8890 5516

电子信箱： moshuncai@begol.com 
联系地址： 广东省 广州市 越秀区 东风西路158号
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